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Norsk Reiseliv

Norwegian Tourism Partners

Muligheter for reiselivsnzeringen i regionen
Skipstunnelkonferansen 9. september 2022
Direktor Per-Arne Tuftin, Norsk Reiseliv
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Hvem er Norsk Reiseliv?

* Uavhengig bransjeforening for reiselivet i Norge, etablert i 2004.

* Vil styrke reiselivets posisjon som en ledende industri og legge grunnlaget for at Norge tar en
stgrre del av den internasjonale veksten i reiselivet.

« Medlemmene er representert innen overnatting, servering, transport (luft, sje og land),
opplevelser, formidling, landsdels- og destinasjonsselskap.

« Medlemmene eier 320 reiselivsbedrifter med til sammen 40.000 ansatte over hele landet.
Landsdels- og destinasjonsselskapene representerer 40 destinasjoner og 385 bedrifter.

* Medlemmene star for vel 90 prosent av den internasjonale reiselivsmarkedsfgringen.

* Visamarbeider nzert med arbeidsgiver- og arbeidstakerorganisasjonene i Norge, med
virkemiddelapparatet og vare europeiske sgsterorganisasjoner.

HOTEL GROUP ['NORDIC CHOICE HOTELS Im Hotel Group COlOi”Line
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Vare prioriterte arbeidsoppgaver

Vi skal vaere den viktigste premiss-
giveren i reiselivet og jobbe med:

* Politisk pavirkning, dvs overfor
regjering, storting og embetsverk

* Faglig pavirkning overfor
Innovasjon Norge og det gvrige
virkemiddelapparatet

* Koordinerende rolle i reiselivs-
relaterte saker i forhold til
arbeidsgiver- og arbeidstaker-
organisasjonene

Foto: FJORDNORGE-SVERREHJORNEVIK
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Strategiske tema for Norsk Reiseliv

Baerekraft

Fremtidsnaering som skal bidra til Beerekralt er avgjarende for
d sikre verdiskaping og sikre flere reiselivsneeringens langsiktige
heldrs arbeidsplasser i hele landet Konkurranseevne
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Reielivsindustrien i Norge

Formidling

Overnatting Opplevelser

Servering Transport

Innholdsbransjer

Tilgjengelighetsbransjer

Kilde: Menon Economics/Fjord Norge
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Reiselivets betydning

Reiseliv er en viktig bidragsyter
til opprettholdelse av
bosetting, lokal verdiskaping
0g en naering som skaper
arbeidsplasser over hele
landet, med betydelig
skatteeffekt og integrering av
arbeidstakere med ulik etnisk
og sosial bakgrunn

&

Foto: Fjord Norway/Nordlandblog~ £
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Reiselivet i Norge i 2019

1. Utvikling

/835

4,29 BPN Z7ay100 |193.9mrd;, 59 mrd

Utgjer Jobber i Samlet Eksportandelen av de
127,7 mrd* reiselivsnaeringen turistkonsum reisendes samlede
som tilsammen utgjgr konsum utgjer 31%

171 200 sysselsatte

* Oppgitt | Ispende priser

Midlertidige tall for 2019. Kilde: SSB

| falge Menon Economics er ringvirkningene av reiselivsnaeringen omtrent det samme, dvs at vi kan doble disse tallstgrrelsene.
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Norsk Reiseliv Dette skal vi leve av etter oljen

Norwegian Tourism Partners . . . . .
- Reiseliv en av ti mulighetsnaeringer

McKinsey {
& Company |

nnnnnnn

Norge 1
morgen

Ti mulighetsnzeringer for Norge

«Tar vi et valg om G behandle turisme like strategisk
og ambisigst som andre neeringer, kan flere
hgykvalitetsturister bli et av svarene pa hva vi skal
leve av etter oljen».
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Norsk Reiseliv

Norwegian Tourism Partners

Positiv utvikling i reiselivet i 2022, men viktig a ta

grep for a beholde og styrke posisjonen fremover

e - Stgrste utfordring er bemanning og kostnadsutviklingen

*  Fortsatt usikkerhet rundt utviklingen fremover

o

@)
@)
@)

Krigen i Ukraina, strgmkrise, prisgkninger, gkte renter og resesjonsrisiko
Hva skjer med forretningsreisemarkedet, mgter, seminarer og konferanser?
Nordmennene fulgte ikke opp sommeren 2022, hva blir utviklingen videre?
Generasjon X, Y og Z har helt andre forventninger og krav

* Norge vil matte kjempe for sin posisjon i markedet, og
naeringen ma styrkes og utvikles i trad med endrede
kundebehov

o O O O O ©

Forventet tgff internasjonal konkurranse i lang tid fremover

Norge utnytter ikke potensialet i vare naeermarkeder

Reiselivet ma anerkjennes som eksportnaring

Legge til rette for heldrsturisme og opplevelsesturisme

Digital innovasjon blir sentralt

Baerekraft blir et enda sterkere konkurransefortrinn og viktig i kjgpsprosessen
Konkurransedyktige rammebetingelser og tilrettelegging for privat eierskap

b G
> //

y/fjordnorway.com
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Naeringens samlede omsetning i 2020: 37 milliarder kroner
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Omsetningen i reiselivsnaeringen
pa Vestlandet fordelt pa fem
bransjer. 2010-2020

Kilde: Menon Economics

MENONECONOMICS
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ANSATTE OG ARSVERK W FJORD
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37 000 sysselsatte i reiselivsnzeringen pa Vestlandet — 7 000 feerre enn i 2019

B Overnatting M Servering M Transport M Opplevelser M Formidling Antall sysselsatte i
reiselivsnaeringen pa Vestlandet,
2010-2020.
50 000 Merk at tallene fgr og etter 2014
ikke er sammenliknbare grunnet
45000 endrede innrapporteringsregler.
r— — Kilde: Menon Economics
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VERDISKAPING W FIORD N AR
Transportbransjen star for 50 prosent av verdiskapingen i reiselivet

m Overnatting = Servering = Transport = Opplevelser = Formidling Reiselivets verdiskaping pa
Vestlandet i 2020 fordelt pa fem

bransjer.
Kilde: Menon Economics

MENONECONOMICS 18.11.2021 14



OMSETNING OG VEKST WV MENON

Opplevelsesbransjen pa Vestlandet har hatt en mer negativ
omsetningsutvikling mellom 2019 og 2020 enn resten av Norge

Omsetningsutvikling malt som
= = = Servering Vestlandet = == == QOpplevelser Vestlandet prosentvis vekst fra 2010 til 2020
for servering og opplevelser pa
Vestlandet sammenlignet med
100% resten av landet. Kilde: Menon
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» Preikestolen
» Nordlys

» Trolltunga
» Operaen

|> Munchmuseet
» Bryggen i Bergen



/-'“/\J\U/\
Norsk Reiseliv

Attraksjonsutvikling

Sekundaer
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Hvor er skibstunnelen?

Trollfjorgd- 4
s (A
Ry

Tertizer
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Sekundaer

Nordkapp

Primaer




/-"'\/\J\U/\
Norsk Reiseliv

Norwegian Tourism Partners

Hva gjorde
turistene som
besgkte
Vestlandet?

Norske feriereisende

Besgke historiske bygninger/steder
Besgke museer
Besgke forngyelsesparker

Shopping

Ga pa festivaler, veere med pa nasjonale feiringer eller
nasjonale arrangementer

Ga pa kunst- og andre utstillinger
Ga pa sportsbegivenheter (som tilskuer)

Ga pa teater, ballett, konserter eller operaforestillinger

Utenlandske feriereisende

Besgke historiske bygninger/steder
Besgke museer
Ga pa kunst- og andre utstillinger

Shopping

Ga pa festivaler, veere med pa nasjonale feiringer eller
nasjonale arrangementer

Besgke fornayelsesparker
Ga pa teater, ballett, konserter eller operaforestillinger

Ga pa sportsbegivenheter (som tilskuer)
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Norwegian Tourism Partners

Hvor viktig var
opplevelsene pa
Vestlandet?

Hvor viktig er felgende opplevelser for din navaerende ferie i Norge?

Oppleve
fiordene/fjellene

Oppleve ubergrt natur

Oppleve lokal kultur,
livsstil og tradisjoner

Oppleve byen,
atmosfeeren og
hverdagen rundt meg

Oppleve midnattssolen

Kulinariske- og
matopplevelser

Sightseeing

Oppleve dyreliv (for
eksempel hvalsafari,
fugletitting, etc.)

Sveert viktig

—@— Utenlandske
reisende

Norske
reisende



